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Report about                        
Inflation and consumer price index 

numbers according to the main aggregates 

and the general index for November 2024 

compared to November 2023. 
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 ّصاسج الرخط٘ط

 هصلحح الإحصاء ّالرعذاد

 
الاسذفااااي ماااٖ هرْعاااط سعاااعاس الوغااارِل   ااا     اااِش  % 2.4

  . تٌفظ الفرشج هي العام الواضٖهقاسًح  2024لغٌح  ًْموثش

 

هاي  ًاْموثشّاصل الرضخن مٖ سععاس الوغرِل  اسذفاعَ      اِش 

ُزا العام مقذ سظِشخ ًرائج هقاسًح الشقن الق٘اعاٖ لأعاعاس الوغارِل  

هااا ًغااثرَ  هقاسًااح تااٌفظ الفرااشج هااي العااام الواضااٖ ًااْموثشلشااِش 

2.4.% 

ّهااي  اا   ذحل٘اال ت٘اًاااخ الأسقااام الق٘اعاا٘ح للوسوْعاااخ الشئ٘غاا٘ح 

ّالفشع٘ااح الواا،ششجل ّالرااٖ ٗلعااضٓ رلِ٘ااا الاسذفاااي مااٖ الااشقن الق٘اعااٖ 

 ُااٖ سعلااٖ ثاا٘ي سى الوسوْعااح الشئ٘غاا٘ح للااازاء ّالوشااشّتاخالعااام ذ

هسوْعح عاُود مٖ الاسذفاي الزٕ حذز مٖ سععاس الوغارِل   ا   

% هي ّصى الشقن الق٘اعاٖ العاام  38.8ّالرٖ ذوصل الفرشج الوزكْسج 

ّالغااثة مااٖ رلاا  ٗش اات رلاأ اسذفاااي سعااعاس %  3.5اسذفعااد تٌغااثح 

هعظاان الوسوْعاااخ الفشع٘ااح الوهًْااح لِااال ّهااي سكصااش الوسوْعاااخ 

 للفْاكااَالفشع٘ااح للااازاء اسذفاعااا  كاًااد سعااعاس الوسوْعااح الفشع٘ااح 

للحل٘اااة ّالأ ثااااى % ّالوسوْعاااح الفشع٘اااح 5.0تٌغاااثح  الطاص اااح

 للأعاااوا %. سهاااا الوسوْعاااح الفشع٘اااح 4.3 تٌغاااثح تلااااد ّالثااا٘ 

  .% 4.1 تٌغثحصادخ مقذ  الطاص ح

مقااذ اسذفعااد  للوااْاد الازائ٘ااح الأ ااشٓٗلااٖ رلاا  الوسوْعااح الفشع٘ااح 

صادخ  للخضاااشاّاخ الطاص اااح% ّالوسوْعاااح الفشع٘اااح 4.0ًغااثرِا 

تلااد تٌغاثح  للحاْم الطاص احسها الوسوْعاح الفشع٘اح % 3.7 تٌغثح

صادخ تٌغاثح  للضٗاْخ ّالاذُْىٗلٖ رل  الوسوْعاح الفشع٘اح % 3.5

 %.3.0صادخ تٌغثح  للخثض ّالحثْبّالوسوْعح الفشع٘ح  3.2%

% 2.8سهااااا الوسوْعااااح الفشع٘ااااح للغااااهشٗاخ مقااااذ تلاااااد تٌغااااثح 

ٗلااٖ %2.0صادخ ًغااثرِا  للو٘اااٍ ّالوشااشّتاخّالوسوْعااح الفشع٘ااح 

 %.1.5رل  الوسوْعح الفشع٘ح للقِْج ّالشإ اسذفعد تٌغثح 

تٌ٘وااا الوسوْعااح الشئ٘غاا٘ح للغااهي ّالواااء ّالهِشتاااء مقااذ اسذفعااد 

% ُّاٖ شااًٖ سكثاش هسوْعاح سئ٘غا٘ح هاي ح٘اس الأُو٘اح 0.4تٌغثح 

% هاي ّصى الاشقن 22.7الٌغث٘ح تعاذ هسوْعاح الاازاء ّالراٖ ذشاهل 

 الق٘اعٖ العام .

ّهاااي سكصاااش الوسوْعااااخ الفشع٘ااااح للغاااهي اسذفاعاااا كاًاااد سعااااعاس 

اصم الرصاال٘و ّصاا٘اًح الوغااهي صادخ توعااذ  الوسوْعااح الفشع٘ااح للااْ

3.3% . 

مقااذ اسذفعااد   للغاالت ّالخااذهاخ الأ ااشٓالوسوْعااح الشئ٘غاا٘ح   سهااا

 تٌغاثح تلااد للو تظ ّالأحزٗحّالوسوْعح الشئ٘غ٘ح % 2.4 تٌغثح

2.4%.  

 اسذفعاادمقااذ  للأشاااز ّالأ ِااضج الوٌضل٘ااحالشئ٘غاا٘ح تٌ٘وااا الوسوْعااح 

 توعااذ  صادخ للرشم٘ااَ ّالصقامااح% ّالوسوْعااح الشئ٘غاا٘ح 2.1تٌغااثح 

1.9%. 

  .%1.6تلاد تٌغثح  للٌقل مقذسها الوسوْعح الشئ٘غ٘ح 

 الصااححالوسوْعاااخ الشئ٘غاا٘ح الأ ااشٓ ّالوروصلااح مااٖ الرثاا  ّ تٌ٘وااا

الفٌااادو ّالوطاااعن مقااذ  ااِذخ اعاارقشاسا لاان الرعلاا٘ن ّّ الاذصااالاخّ

  ٗ،شش مٖ الشقن الق٘اعٖ العام .
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The increase in average consumer prices is 

2.4% during this month of November 2024 

compared to the same month of 2023. 
 

Consumer price inflation continued to rise during 

November of this year 2024. The results of comparing 

the consumer price index for November 2024 compared 

to the same period last year showed an increase rate of 

2.4%. 

 

By analyzing the indices data for the main and influential 

sub-groups, to which the increase in the general index is 

attributed, it turns out that the main group of food and 

beverages is the group that contributed the most to the 

increase that occurred in consumer prices during the 

aforementioned period, which represents 38.8% of the 

weight of the general index, and it increased by 3.5% 

and the reason for this is due to the high prices of most 

of the subgroups that make up it, Among the food 

subgroups, the prices of the fresh fruits subgroup 

increased by 5.0%, and the milk, cheese, and eggs 

subgroup increased by 4.3%. The fresh fish subgroup 

increased by 4.1%.  

 

This was followed by the other food items subgroup, 

which increased by 4.0%, the fresh vegetables subgroup, 

which increased by 3.7%, the fresh meat subgroup, 

which increased by 3.5%, followed by the oils and fats 

subgroup, which increased by 3.2%, and the bread and 

cereals subgroup, which increased by 3.0%. 

 

The sugars subgroup increased by 2.8%, the water and 

beverages subgroup increased by 2.0%, followed by the 

coffee and tea subgroup, which increased by 1.5%. 

 

While the main group of housing, water and electricity 

increased by 0.4%, it is the second largest main group in 

terms of relative importance after the food group, which 

constitutes 22.7% of the weight of the general index. 

 

Among the subgroups of housing that increased the 

most, the prices of the subgroup of repair and 

maintenance supplies for the home increased by 3.3%. 

 

The main group of other goods and services increased by 

2.4%, and the main group of clothing and shoes 

increased by 2.4%. 

 

While the main group of furniture and household 

appliances increased by 2.1%, and the main group of 

entertainment and culture increased by 1.9%. 

As for the main group of transportation, it amounted to 

1.6%.  

 

While the other main groups, namely tobacco, health, 

communications, education, hotels and restaurants, 

witnessed stability that did not affect the overall 

index. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

حغااااة لأعااااعاس الوغاااارِل   ااااذّ  ٗثاااا٘ي الأسقااااام الق٘اعاااا٘ح 

 لغاٌح ًاْموثش لشاِشالشئ٘غ٘ح ّالشقن الق٘اعٖ العاام  الوساه٘ت

ّهعاااذ  الرا٘اااش  2023لغاااٌح  ًاااْموثشهقاسًاااح تشاااِش  2024

 .2024لغٌح  ًْموثشلشِش 

 

A table showing the consumer price index numbers 

according to the main aggregates, the general index 

number for November 2024 compared to November 

2023, and the rate of change for November 2024. 

معدل التغير %نوفمبر 2024نوفمبر 2023

Nov.2023Nov.2024M-o-M

 100296.5303.52.4General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8341.5353.63.5food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7265.5266.20.3Tobaccoالتبغ02

6.4445.9456.82.4clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7194.5195.30.4Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9373.8381.72.1Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1357.3364.21.9Healthالصحة06

8.1215.2218.61.6Transportالنقل07

2.783.984.71.0Communicationالإتصالات08

2.8211.7215.81.9Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0382.1383.00.2Educationالتعليم10

1.7349.0351.20.6Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1309.3316.82.4Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

 ًْموثشلشِش الشئ٘غ٘ح  حغة الوساه٘تلأععاس الوغرِل  سعن ت٘اًٖ ْٗضو ذطْس الأسقام الق٘اع٘ح 

  . 2023لغٌح  ًْموثش هقاسًح تشِش 2024لغٌح 
 

A chart showing the development of consumer price index numbers according to 

the main aggregates for November 2024 compared to November 2023. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

  


