
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الخضخخخوالأراام خخخيالأال َيصخخخَتلأاصخخخ يملأ

 لأ.لأٍولَخخخخخخوالمضخخخخخخخ شهلأ خخخخخخهلأ خخخخخخ  لأ

 

 
Report about  
Inflation and consumer price 

index for the month of July. 

 

 Year of Basis 2008 2008 صىتلأااصيس
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الخوطَطرزامةلأ

 مصشحتلأالإحصيءلأرالخ داد

 
الامحفخخخييلأمخخخٌلأمخوصخخخطلأسصخخخ يملأالمضخخخخ شهلأ خخخ  لألأ خخخ  لألأ%لأ0.2

 لأ.لأالضيبقلأٍووَوم يموتلأبش  لألأ2024لضىتلألأٍولَو

 

مهلألأٍولَوراصللأالخضوالأمٌلأسص يملأالمضخ شهلأامحفي هلأ   لأ   لأ

هخخخاالأال خخخيالأم خخخدلأسج خخخ ثلأوخخخخي الأم يموخخختلأالخخخ  الأال َيصخخخٌلأاصخخخ يملأ

 %.0.2ميلأوضبخهلألأالضيبقلأٍووَوش  لأبلأٍولَوالمضخ شهلألش  لأ

رمخهلأ خ  لأححشَخللأبَيوخخيثلأاام خيالأال َيصخَتلألشمامو خيثلأال  َضخخَتلأ

رالف  َتلأالمؤر ة،لأرالخٌلأٍُ زىلأإلَ يلأالامحفخييلأمخٌلأالخ  الأال َيصخٌلأ

لأهخٌلأس شخٌلأال يالأحبَهلأسنلأالمامو تلأال  َضَتلألشغااءلأرالمشخ ربيث

مامو ختلأصخخيهمجلأمخخٌلأالامحفخييلأالخخاًلأحخخددلأمخٌلأسصخخ يملأالمضخخخ شهلأ

%لأمخخخهلأرزنلأالخخخ  الألأ38.8رالخخخخٌلأحمزخخخللأ خخخ  لأالفخخخخ ةلأالمخخخا ومةلأ

رالضببلأمخٌلأللخهلأٍ  خللأإلخيلأ%لألأ0.4امحف جلأبىضبتلأال َيصٌلأال يالأ

امحفييلأسص يملأم ظالأالمامو يثلأالف  َتلأالمكووتلأل خي،لأرمخهلأس زخ لأ

سصخخخ يملأالمامو خخختلألأالمامو خخخيثلأالف  َخخختلألشغخخخااءلأامحفي خخخي لأ يوخخخج

%لأرالمامو خختلأالف  َخختلأ0.8بىضخخبتلألألشفوا خخهلأالطيز خختالف  َخختلأ

%.لأسمخخخخيلأالمامو خخخختلأ0.6لأبىضخخخخبتلأبشغخخخخجلأالطيز خخخختلألشوضخخخخ اراث

 لأ.%لأ0.4لأبىضبتزادثلأم دلألأالطيز تلألشحواالف  َتلأ

م خدلأامحف خجلأوضخبخ يلألألشوبخزلأرالحبخو ٍشٌلأللهلأالمامو تلأالف  َتلأ

لأبىضخبتزادثلألأالبحخ لأللأصميكلأرموا ه%لأرالمامو تلأالف  َتلأ0.4

بشغخخجلألألشحشَخخبلأراا بخخينلأرالبخخَ سمخخيلأالمامو خختلأالف  َخختلأ%لأ0.4

امحف خخخجلأبىضخخخبتلألألشضخخك ٍيث%لأرالمامو خخختلأالف  َخخختلأ0.3بىضخخبتلأ

ٍشٌلأللهلأالمامو تلأالف  َتلألشموادلأالغاا َتلأاا خ ىلأزادثلألأ0.2%

%لأرالمامو تلأالف  َتلألشزٍوثلأرالدهونلأبشغجلأبىضخبتلأ0.2بىضبتلأ

ف  َخختلألش  خخوةلأرالشخخيًلأامحف خخجلأبىضخخبتلأ%لأسمخخيلأالمامو خختلأال0.1

 %لأ.0.1

بَىميلأالمامو ختلأال  َضخَتلألشضخكهلأرالمخيءلأرالك  بخيءلأم خدلأامحف خجلأ

%لأرهٌلأريوٌلأس ب لأمامو تلأم َضَتلأمهلأحَذلأااهمَختلأ0.1بىضبتلأ

%لأمهلأرزنلأالخ  الأ22.7الىضبَتلأب دلأمامو تلأالغااءلأرالخٌلأحشكللأ

 ال َيصٌلأال يالأ.

رمخخخهلأس زخخخ لأالمامو خخخيثلأالف  َخخختلألشضخخخكهلأامحفي خخخيلأ يوخخخجلأسصخخخ يملأ

بشغخجلأبىضخبتلألألشوازالأالخصشَحلأرصَيوتلأالمضكهالمامو تلأالف  َتلأ

 %لأ.لأ0.8

م خخدلألألأللأرخخيدلأراا  خخزةلأالمىزلَخختالمامو خختلأال  َضخخَتلألأٍشخخٌلأللخخهلأ

لشضخخشللأرالوخخدميثلأرالمامو خختلأال  َضخخَتلأ%لأ0.3لأبىضخخبتامحف خخجلأ

 لأ.%0.3لأبىضبتلأبشغجلأاا  ى

بىضخبتلألأامحف خجم خدلألألشم بخشلأرااحاٍختال  َضخَتلأبَىميلأالمامو تلأ

 .%0.2لأبم د لأزادثلألشصحت%لأرالمامو تلأال  َضَتلأ0.2

%لأ0.1بىضخخخخخبتلألأبشغخخخخخجم خخخخخدلألألشى خخخخخلسمخخخخخيلأالمامو خخخخختلأال  َضخخخخخَتلأ

لأ خ دثلأامحفي خيلأيفَفخيلأم خدلألشخ مَهلأرالز يمخترالمامو تلأال  َضَتلأ

اٍضخيلأ خ دثلأ%لأرالمامو تلأال  َضخَتلألشخ شخَالأرهخٌلأ0.05بىضبتلأ

 %لأ.0.03امحفي يلأيفَفيلأبىضبتلأ

لأسميلأبخي ٌلأالمامو خيثلأال  َضخَتلأاا خ ىلأم خدلأ خ دثلأاصخخ  امالألخا
 ٍؤر لأمٌلأال  الأال َيصٌلأال يالأ.

 

Ministry of Planning 

Bureau of Statistics and Census  
 

 
The increase in average consumer prices is 
0.2% during this month of July 2024 

compared to the previous month of June. 
 
Consumer price inflation continued to rise during the 

month of July of this year 2024, the results of 

comparing the consumer price index for this month of 

July 2024 compared to the previous month of June 

showed a 0.2% rate increase. 

 

By analyzing the indices data for the main and influential 

sub-groups, to which the increase in the general index is 

attributed, it turns out that the main group of food and 

beverages is the group that contributed the most to the 

increase that occurred in consumer prices during the 

aforementioned period, which represents 38.8% of the 

weight of the general index, and it increased by 0.4%. 

The reason for this is due to the increase in the prices of 

most of the subgroups that make it up. Among the food 

subgroups that increased the most were the prices of 

the fresh fruits subgroup by 0.8% and the fresh 

vegetables subgroup by 0.6%. The fresh meat subgroup 

increased by 0.4%. 

 

This was followed by the bread and cereals subgroup, 

which increased by 0.4%, the fish and seafood 

subgroup, which increased by 0.4%, the milk, cheese, 

and eggs subgroup, which increased by 0.3%, and the 

sugars subgroup, which increased by 0.2%. This is 

followed by the other food items subgroup, which 

increased by 0.2%, and the subgroup of sugars 

increased by 0.2%. For oils and fats, it rose by 0.1%, 

while the coffee and tea subgroup rose by 0.1%. 

 

While the main group of housing, water and electricity 

increased by 0.1%, it is the second largest main group 

in terms of relative importance after the food group, 

which constitutes 22.7% of the weight of the general 
index. 

Among the housing subgroups, the prices for the 

housing repair and maintenance subgroup increased by 

0.8%.  

This was followed by the main group of furniture and 

household appliances, which increased by 0.3%, and the 

main group of other goods and services increased by 

0.3%. 

While the main group of clothing and shoes increased by 

0.2%, and the main group of health increased by 0.2%. 

As for the main group of transportation, it amounted to 

0.1%, the main group of entertainment and culture saw 

a slight increase of 0.05%, and the main group of 

education also saw a slight increase of 0.03%. 

 

The rest of the other major groups showed no change in 

prices which mean they did not affect the general index. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

اصخخ يملأالمضخخخ شهلأحضخخبلأ خخدر لأٍبخخَهلأاام خخيالأال َيصخخَتلأ

لأٍووَخولأال  َضَتلأرال  الأال َيصٌلأال يالألشخ  ًالمايمَللأ

 .لأ2024لأٍولَولش  لأرم د لأالخغَ لألأ2024لأٍولَور
 

Table shows the indices for the main groups, the 

general index for the months of June and July 2024 

and the rate of change for the month of July 2024.  

 

معدل التغير %يوليو 2024يونيو 2024

Jun.Jul.M-o-M

 100301.8302.50.2General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8350.6352.00.4food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7266.2266.20.0Tobaccoالتبغ02

6.4454.4455.50.2clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7195.2195.30.1Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9379.7380.80.3Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1362.1362.70.2Healthالصحة06

8.1217.6217.80.1Transportالنقل07

2.784.684.60.0Communicationالإتصالات08

2.8215.1215.20.05Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0382.1382.20.03Educationالتعليم10

1.7351.1351.10.0Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1314.4315.30.3Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

لش  ًلأال  َضَتلألأالمايمَلحضبلأاص يملأالمضخ شهلأمصالأبَيوٌلأٍوضحلأحطوملأاام يالأال َيصَتلأ

لأ.لأ2024لأٍولَورلأٍووَو
 

A graph showing the development of the indices according to the main 

aggregates for the months of June and July 2024   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

حضبلأالمايمَللأال  َضَتلأاص يملأالمضخ شهلأللأم يالأال َيصَتلأمصالأبَيوٌلأٍوضحلأم د لأالخغَ لأ

 . 2024لألأٍولَورلأٍووَولأًلش  
 

A graph shows the rate of change according to the main aggregates for the 

months of June and July 2024  لأ

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


