
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الخضخخخوالأَاام خخخيالأال ٕيصخخخٕتلأاصخخخ يملأ

 لأ.لأأب ٔخخخخخخ المضخخخخخخخٍشهلأ خخخخخخهلأ خخخخخخٍ لأ

 

 
Report about  
Inflation and consumer price 

index for the month of April. 

 

 Year of Basis 2008 2008 صىتلأااصيس
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الخوطٕطلأَزامة

 مصشحتلأالإحصيءلأَالخ داد

 
الامحفخخخييلأمخخخٓلأمخُصخخخطلأأصخخخ يملأالمضخخخخٍشهلأ خخخ  لألأ خخخٍ لألأ%لأ0.5

 لأ.لأالضيبقلأميمسم يموتلأبشٍ لألأ2024لضىتلألأأب ٔ 

 

مخهلألأأب ٔ َاص لأالخضوالأمٓلأأص يملأالمضخٍشهلأامحفي ًلأ   لأ ٍ لأ

ٌخخخاالأال خخخيالأم خخخدلأأجٍخخخ ثلأوخخخخي الأم يموخخختلأالخخخ  الأال ٕيصخخخٓلأاصخخخ يملأ

 %.0.5ميلأوضبخًلألأالضيبقلأميمسشٍ لأبلأأب ٔ المضخٍشهلألشٍ لأ

َمخهلأ خ  لأححشٕخ لأبٕيوخخيثلأاام خيالأال ٕيصخٕتلألشمامُ خيثلأال  ٕضخخٕتلأ

َالف  ٕتلأالمؤر ة،لأَالخٓلأُٔ زِلأإلٍٕيلأالامحفخييلأمخٓلأالخ  الأال ٕيصخٓلأ

لأٌخٓلأأ شخٓلأال يالأحبٕهلأأنلأالمامُ تلأال  ٕضٕتلألشغااءلأَالمشخ َبيث

ضخخخٍشهلأمامُ ختلأصخخيٌمجلأمخخٓلأالامحفخييلأالخخاْلأحخخددلأمخٓلأأصخخ يملأالم

%لأمخخخهلأَزنلأالخخخ  الألأ38.8َالخخخخٓلأحمزخخخ لأ خخخ  لأالفخخخخ ةلأالمخخخا ُمةلأ

َالضببلأمخٓلأللخهلأٔ  خللأإلخّلأ%لألأ0.6امحف جلأبىضبتلأال ٕيصٓلأال يالأ

امحفييلأأص يملأم ظالأالمامُ يثلأالف  ٕتلأالمكُوتلألٍخي،لأَمخهلأأ زخ لأ

المامُ خخخيثلأالف  ٕخخختلألشغخخخااءلأامحفي خخخي لأ يوخخخجلأأصخخخ يملأالمامُ خخختلأ

%لأَالمامُ تلأ1.5بىضبتلألأصي  لشمٕييلأَالمش َبيثلأَال الف  ٕتلأ

%.لأأمخخخخخيلأ1.1لأبىضخخخخخبتلأبشغخخخخخجلأالطيز خخخخختلألشوضخخخخخ اَاثالف  ٕخخخخختلأ

 لأ.%لأ1.0لأبىضبتزادثلأم دلألأالطيز تلألشفُا ًالمامُ تلأالف  ٕتلأ

م خخخدلأامحف خخخجلأوضخخخبخٍيلألألشضخخخك ٔيثٔشخخخٓلأللخخخهلأالمامُ خخختلأالف  ٕخخختلأ

لأبىضخبتزادثلألألشمُادلأالغاا ٕتلأاا خ ِ%لأَالمامُ تلأالف  ٕتلأ0.9

بشغخخجلألألشحشٕخخبلأَاا بخخينلأَالبخخٕ أمخخيلأالمامُ خختلأالف  ٕخختلأ%لأ0.8

امحف خخجلألألشزٔخخُثلأَالخخدٌُن%لأَالمامُ خختلأالف  ٕخختلأ0.8بىضخخبتلأ

%لأٔشٓلأللهلأالمامُ تلأالف  ٕختلألش ٍخُةلأَالشخيْلأزادثلأ0.8بىضبتلأ

بشغخجلألأللأصميكلأَمُا خًلأالبحخ %لأَالمامُ تلأالف  ٕتلأ0.8بىضبتلأ

%لأأميلأالمامُ تلأالف  ٕتلألشوبزلأَالحبُبلأم خدلأ خٍدثلأ0.7بم د لأ

 %لأ.لأ0.6امحفي يلأبىضبتلأ

بٕىميلأالمامُ ختلأال  ٕضخٕتلألشضخكهلأَالمخيءلأَالكٍ بخيءلأم خدلأامحف خجلأ

%لأٌَٓلأريوٓلأأ ب لأمامُ تلأم ٕضٕتلأمهلأحٕذلأااٌمٕختلأ0.2بىضبتلأ

%لأمهلأَزنلأالخ  الأ22.7الىضبٕتلأب دلأمامُ تلأالغااءلأَالخٓلأحشك لأ

 ال ٕيصٓلأال يالأ.

أ زخخخ لأالمامُ خخخيثلأالف  ٕخخختلألشضخخخكهلأامحفي خخخيلأ يوخخخجلأأصخخخ يملألأَمخخخه

المامُ تلأالف  ٕتلألشُازالأالخصشٕحلأَصٕيوتلأالمضكهلأزادثلأبم خد لأ

%لأأمخخخيلأ0.2%لأَالمامُ خختلأالف  ٕخخختلأل ٔاخخيملأبشغخخخجلأبىضخخبتلأ0.8

 %لأ.لأ0.1المامُ تلأالف  ٕتلألصٕيوتلأالمضكهلأزادثلأبىضبتلأ

م خخدلألألألشضخخشللأَالوخخدميثلأاا خخ ِالمامُ خختلأال  ٕضخخٕتلألأٔشخخٓلأللخخهلأ

لأبىضخبتلأبشغخجلألشصحتَالمامُ تلأال  ٕضٕتلأ%لأ0.8لأبىضبتامحف جلأ

 %لأ.0.6

لأامحف خجم خدلألأللأرخيدلأَاا ٍخزةلأالمىزلٕختال  ٕضٕتلأبٕىميلأالمامُ تلأ

 .%0.4لأبم د لأزادثلألشى  %لأَالمامُ تلأال  ٕضٕتلأ0.4بىضبتلأ

%لأ0.4بشغخخجلأبىضخخبتلألألشخ مٕخخًلأَالز يمخختأمخخيلأالمامُ خختلأال  ٕضخخٕتلأ

 %لأ.0.3امحف جلأبىضبتلألألشم بشلأَااحأتَالمامُ تلأال  ٕضٕتلأ

م خخدلأ خخٍدثلأامحفي خخيلأبىضخخبتلألألشخبخخ ٔشخخٓلأللخخهلأالمامُ خختلأال  ٕضخخٕتلأ

بشغخجلأبم خد لألألشمطي الأَالفىخيد بٕىميلأالمامُ تلأال  ٕضٕتلألأ0.2%

 لأ%لأ.0.1

لأأميلأبخي ٓلأالمامُ خيثلأال  ٕضخٕتلأاا خ ِلأم خدلأ خٍدثلأاصخخ  امالألخا
 ٔؤر لأمٓلأال  الأال ٕيصٓلأال يالأ.

Ministry of Planning 

Bureau of Statistics and Census  
 

 
The increase in average consumer prices is 
0.5% during this month of April 2024 

compared to the previous month of March. 
 
Consumer price inflation continued to rise during the 

month of April of this year 2024, the results of 

comparing the consumer price index for this month of 

April 2024 compared to the previous month of March 

showed a 0.5% rate increase.       

By analyzing the data of the price indices of the main 

and influential sub-groups, to which the rise in the 

general index is attributed, we find that the main group 

of food and beverages, which represents 38.8% of the 

weight of the general index, is the group that 

contributed the highest to the rise in consumer prices 

during the aforementioned period, as it increased By 

0.6%, due to the increase in the prices of most of its 

subgroups. Among the food subgroups that increased 

the most were the prices of the water, beverages and 

juices subgroup which increased by 1.5%, then the fresh 

vegetables subgroup increased by 1.1% and the fresh 
fruit subgroup increased by 1.0%..  

This is followed by the subgroup of sugars, which 

increased by 0.9%, and the subgroup of other 

foodstuffs, which increased by 0.8%, as well as the 

subgroup of milk, cheese, and eggs, and the subgroup of 

oils and fats. Also, the subgroup of coffee and chocolate 

increased by 0.8%, followed by the subgroup of fish and 

seafood, which increased by 0.7%, the subgroup of 

bread and cereals increased by 0.6%. 

While the main group of housing, water and electricity 

increased by 0.2%, it is the second largest main group 

in terms of relative importance after the food group, as 

it constitutes of 22.7% of the weight of the general 

index.  

Among the subgroups of housing that increased the 

most, the prices of the subgroup of repair and home 

maintenance supplies increased by 0.8%, the subgroup 

of rent increased by 0.2%, while the subgroup of home 
maintenance increased by 0.1%. 

This was followed by the main group of other goods and 

services, which rose by 0.8%, and the main group of 
health, which rose by 0.6%. 

While the main group of furniture and household 

appliances increased by 0.4%, and the main group of 
transportation also increased by 0.4%. 

The main group of entertainment and culture rose by 

0.4%, and the main group of clothing and shoes 
increased by 0.3%. 

This was followed by the main group of tobacco, which 

rose by 0.2%, while the main group of restaurants and 

hotels rose by 0.1%. 

The rest of the other major groups showed no change 
in prices which mean they did not affect the general 
index. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 خخدَ لأٔبخخٕهلأاام خخيالأال ٕيصخخٕتلألشمامُ خخيثلأال  ٕضخخٕتلأ

لأ2024لأأب ٔخخ َلأمخخيمسَالخخ  الأال ٕيصخخٓلأال خخيالألشخخٍ ْلأ

 .لأ2024لأأب ٔ لشٍ لأَم د لأالخغٕ لأ
 

Table shows the indices for the main groups, the 

general index for the months of March and April 2024 

and the rate of change for the month of April 2024.  

 

معدل التغير %أبريل 2024مارس 2024

Mar.Apr.M-o-M

 100298.6300.00.5General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8345.3347.40.6food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7265.8266.20.2Tobaccoالتبغ02

6.4449.6451.10.3clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7194.6195.00.2Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9375.6377.20.4Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1358.4360.60.6Healthالصحة06

8.1216.1216.90.4Transportالنقل07

2.784.484.40.0Communicationالإتصالات08

2.8213.4214.20.4Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0382.1382.10.0Educationالتعليم10

1.7349.9350.20.1Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1310.9313.30.8Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

أب ٔ لأَلأميمسلشٍ ْلأال  ٕضٕتلألأحضبلأالمايمٕلمصالأبٕيوٓلأُٔضحلأحطُملأاام يالأال ٕيصٕتلأ

لأ2024
 

A graph showing the development of the indices according to the main 

aggregates for the months of March and April 2024   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 2024لأأب ٔ َلأميمسلأْمصالأبٕيوٓلأُٔضحلأم د لأالخغٕ لأحضبلأالمايمٕللأال  ٕضٕتلألشٍ 
 

A graph shows the rate of change according to the main aggregates for the 

months of March and April 2024  لأ

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

 

 

 

 

 

  


