
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

رقام القياسية لأسعار السنوي للأالتضخم 
والرقم حسب المجاميع الرئيسية المستهلك 

  2022لسنة القياسي العام 

التضخخ الالطخخلىٌللم اخخيالال ُيضخخُ ل ضخخؼي ل

المطتهلكلحطبلالمجيمُغلالرئُطُ لوالخراال

  .لال ُيضٍلالؼيا

Report about 
Annual inflation of consumer price 

index numbers according to the main 

aggregates and the general index  

number .  

 Year of Basis 2008 2008 ضل لا ضيش
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 وزا ةلالت طُط

 مصلح لالإحصيءلوالتؼداد

 
المطختهلكللاخ  للالا تفيعلفٍلمتىضخطلسضخؼي ل%لل2.4

 .ل2022لطل للالفترةلبلفصم ي ن لل2023ضل ل

لضخخل واصخخالالتضخخ الفخخٍلسضخخؼي لالمطخختهلكلا تفيػخخ للاخخ  ل

ف خخخدلستهخخخرجلنتخخخيئالم ي نخخخ لالخخخراالال ُيضخخخٍل ضخخخؼي لل2023

نطخخخ ت للمخخخيلالطخخخيب  طخخخل للللبلظُخخخر ل2023لطخخخل لالمطخخختهلكل

 ل%ل.لل2.4

للمجمىػخخخيجلومخخخلاللاخخخ  لتحلُخخخالبُينخخخيجلا  اخخخيالال ُيضخخخُ ل

الرئُطُ لوالفرػُ لالمؤحرة،لوالتخٍلَعؼخسيليلُهخيلالا تفخيعلفخٍل

الخخخراالال ُيضخخخٍلالؼخخخيالت خخخُلالسللالمجمىػخخخ لالرئُطخخخُ للل خخخ اءل

مجمىػخ لضخيهمفلفخٍلالا تفخيعلالخ ٌللهٍلسػلٍلوالمشروبيج

والتخٍلتمخخالحدثلفٍلسضؼي لالمطتهلكللا  لالفتخرةلالمخ رى ةل

ل3.4ا تفؼخخفلبلطخخ  لل%لمخخلالوزللالخخراالال ُيضخخٍلالؼخخيال38.8

والطخخ بلفخخٍليلخخكلَر خخغليلخخًلا تفخخيعلسضخخؼي لالمجمىػخخيجل%ل

الفرػُ لالمكىن للهي،لوملالسرخخرلالمجمىػخيجلالفرػُخ للل خ اءل

بلطخ  لللل ضخراواجا تفيػيلًرينفلسضخؼي لالمجمىػخ لالفرػُخ ل

%.ل5.8بمؼخد للا تفؼخفلالفىار %لوالمجمىػ لالفرػُ ل5.8

لل%4.2ف خخخدلزادجلبمؼخخخد للللحخخخىالسمخخخيلالمجمىػخخخ لالفرػُخخخ 

بلطخخ  لزادجللللمخخىادلال  ائُخخ لا لاخخريالفرػُخخ للوالمجمىػخخ 

ا تفؼفلبمؼد للف دلللطكرَيجسميلالمجمىػ لالفرػُ لل%،4.0

ف خخدللللسَخخىجلوالخخدهىلالفرػُخخ لمجمىػخخ لالَلخخٍليلخخكل%ل3.8

 %.3.1بل فلنط تهيل

ف خدلزادجلللللحلُخبلوا   خيللوال خُ الفرػُ لمجمىػ لالسميل

ضخخميولوفىارخخ لال حخخرلالفرػُخخ للممجمىػخخ لال%لو3.1بمؼخخد ل

لل هخخخىةل%لَلخخخٍليلخخخكلالمجمىػخخخ لالفرػُخخخ ل3.0زادجلبلطخخخ  ل

الفرػُخخ لمجمىػخخ لالول%.1.7ف خخدلا تفؼخخفلبلطخخ  للوالشخخيٌ

الفرػُخ لمجمىػخ لسمخيلال%ل0.7زادجلبمؼخد لللل  سلوالح ىب

ا تفؼخخخخفلبلطخخخخ  للللمُخخخخي لالمؼدنُخخخخ لوالمشخخخخروبيجلوالؼصخخخخيئر

 %ل.0.1

وهٍلحخينٍللللطكلالوالميءلوالكهربيءالمجمىػ لالرئُطُ للبُلمي

لسر رلمجمىػ لملالحُجلا همُخ لاللطخ ُ لبؼخدلمجمىػخ لال خ اءل

ف خدلزادجل%لملالوزلللالراالال ُيضٍلالؼيال22.7والتٍلتشكال

ملالسرخرلالمجمىػيجلالفرػُخ لللطخكلالا تفيػخيل%لو1.5بلط  ل

ُين لللخخخىازالالتصخخخلُ لوصخخخرينخخخفلسضخخخؼي لالمجمىػخخخ لالفرػُخخخ ل

الفرػُخخ ل%لسمخخيلبيللطخخ  لللمجمىػخخ ل3.9ف خخدلبل خخفللالمطخخكلا

مجمىػخخخ لال%لَلخخخٍليلخخخكل1.4ا تفؼخخخفلبلطخخخ  للف خخخدللإَجخخخي ل

بُلمخيل%ل0.8زادجلبلطخ  لللل دميجلوصُين لالمطخكلالالفرػُ 

ا تفؼخخخخفلبمؼخخخخد لللللم بخخخخصلوا ح َخخخخ المجمىػخخخخ لالرئُطخخخخُ ل

ف دلبل خفلبمؼخد للالطلغلوال دميجلا لاريلومجمىػ ل%ل2.4

مجمىػخ لسمخيلل%.2.2لا تفؼفلبلط  لالل ا%لومجمىػ ل2.4

ا حخيثلوا  هخسةلومجمىػخ ل%ل2.1بمؼخد ل ف خدلزادجلالصح 

لالرئُطخخُ مجمىػخخ لال%لَلخخٍليلخخكل1.7بل خخفلنطخخ تهيللالملسلُخخ 

%لومجمىػخخخ لالمطخخخيػال1.3زادجلبلطخخخ  للللترفُخخخ لوالخ يفخخخ 

بل خفللالتؼلُا%لسميلمجمىػ ل0.5والفليدقلف دلا تفؼفلبمؼد ل

بلطخخخخ  للزادجت خخخخ لللالرئُطخخخخُ لمجمىػخخخخ لال%لو0.3نطخخخخ تهيل

0.3.% 

لشخخهدجلاضخخت را اف خخدللالاتصخخيلاجبُلمخخيلالمجمىػخخ لالرئُطخخُ ل

 %ل.0.0لبلط  
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2.4% was the increase in consumer prices average 

during the year of 2023 compared to the same 

period of 2022.        

 

Consumer price inflation continued to rise during the 

year 2023, the results of comparing the consumer price 

index of year 2023 with the previous year 2022 showed 

2.4% rate increase.    

By analyzing the data of the indices of the influential 

main and sub-groups, to which the rise in the general 

index is attributed, it was found that the main group of 

food and beverages, which represents 38.8% of the 

weight of the general index, increased by 3.4%, that 

was due to the prices increase of most of the sub-

groups of this main group of food and beverages, 

among those sub-groups, the most increase occurred in 

the prices of  the sub-group of vegetable subgroup 

which increased by 5.8% and the fruit subgroup 

increased also by 5.8%. The meat subgroup increased 

by 4.2%, the other food items subgroup increased by 

4.0%, the sugars subgroup increased by 3.8%, followed 

by the oils and fats subgroup, which reached 3.1%  

The milk, cheese, and eggs subgroup increased also by 

3.1%, the fish and seafood subgroup increased by 

3.0%, followed by the coffee and tea subgroup, which 

increased by 1.7%. The bread and cereal subgroup 

increased by 0.7%, while the mineral water, beverages 

and juices subgroup increased by 0.1%. 

While the main group of housing, water and electricity, 

which is the second largest group in terms of relative 

importance after the food group, which constitutes 

22.7% of the weight of the general index, increased by 

1.5%.  Among the housing sub-groups, the sub-group 

of repair supplies and housing maintenance amounted 

to 3.9%, while the sub-group of rent increased by 

1.4%, followed by the sub-group of services and 

housing maintenance, which increased by 0.8%, while 

the main group of clothing and shoes increased by 

2.4%, and the group of other goods and services 

increased also by 2.4%. Transport group increased by 

2.2, the health group increased by 2.1%, the furniture 

and household appliances group increased by 1.7%, 

followed by the main entertainment and culture group, 

which increased by 1.3%, the restaurants and hotels 

group increased by 0.5%, the education group 

increased by 0.3%, and the main tobacco group 

increased also by 0.3% 

While the main group of Communications stayed 

stable at 0.0%. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

حطخبل اخيالال ُيضخُ لالمؼخد لالطخلىٌللم دو لَ ُلال

لطخخخل للالؼخخخيالالرئُطخخخُ لوالخخخراالال ُيضخخخٍلالمجخخخيمُغ

الطخخلىٌلومؼخخد لالت ُخخرلل2022لبطخخل لم ي نخخ ل2023

 ل.ل2023لطل ل
 

A table showing the shows the annual average 

price index numbers according to the main 

aggregates and the general price index for the year 

of 2023 compared to the year 2022 and the annual 

rate of change of the year 2023.   

معدل التغير %المعدل السنوي 2023المعدل السنوي 2022

Annual rate 2022Annual rate 2023 % change

 100288.3295.22.4General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8327.8339.03.4food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7264.7265.50.3Tobaccoالتبغ02

6.4434.6445.02.4clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7191.3194.21.5Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9365.9372.01.7Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1348.8356.12.1Healthالصحة06

8.1209.7214.42.2Transportالنقل07

2.783.983.90.0Communicationالإتصالات08

2.8207.9210.61.3Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0380.5381.60.3Educationالتعليم10

1.7347.1348.90.5Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1300.7307.82.4Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

ل2023لطل لالرئُطُ للحطبلالمجيمُغ ايالال ُيضُ للملالمؼد لالطلىٌ ضالبُينٍلَىض ل

ل2022لبطل م ي ن ل
 

A graph showing the annual rate of price indices according to the main 

aggregates for the year 2023 compared to the year 2022 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

م ي ن لبطل لل2023للطل حطبلالمجيمُغلالرئُطُ لالطلىٌل ضالبُينٍلَىض لمؼد لالت ُرل

2022 
 

A graph showing the rate of change according to the main aggregates for the 

year 2023 compared to the year 2022 
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

  

 

 

 

 

 

 

  


