
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

التضخم والأرقام القياسية لأسعار المستهلك 
والرقم القياسي العام حسب المجاميع الرئيسية 

بالنصف مقارنة  2023لسنة  الأولللنصف 

 . 2022لسنة  الأول



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 وصاسة الخخطيط

 الإحصاء والخؼذادمصلحت 

 
الاسحفاع في مخوسطط سسطؼاس التهطخ للا  ط    %  2.8

 الفخشة بنفسمقاسنت  2023لهنت  الأو سش ش النصف 

 . 2022لهنت 

سشطط ش واصططا الخمططخ  فططي سسططؼاس التهططخ للا اسحفاػطط   طط   

مط  ذطزا الؼطاق فقطذ س  طشث نخطارن مقاسنطت الطش    الأو النصف 

 بنظيطش  2023لهنت  الأو للنصف القياسي لأسؼاس التهخ للا 

  % .  2.8نهبخ   ما الهابقتهنت لل

ومططط   ططط   ححليطططا بيانطططاث الأس طططاق القياسطططيت للت توػطططاث 

الشريهيت والفشػيت التؤرشة، والخطي ُعؼطضإ يلي طا الاسحفطاع فطي 

الطططش   القياسطططي الؼطططاق حبطططي  سل الت توػطططت الشريهطططيت لل طططزاء 

م توػطت سطاذتج فطي الاسحفطاع الطز   ذي سػلي والتششوباث

والخطي حتزطا حذد في سسؼاس التهخ للا     الفخطشة التطزروسة 

 3.7اسحفؼططج بنهططبت % مطط  وصل الططش   القياسططي الؼططاق  38.8

والهططططب  فططططي رلططططلا ُشعططططغ يلطططط  اسحفططططاع سسططططؼاس مؼظطططط  % 

الت توػططاث الفشػيططت الت ونططت ل ططا، ومطط  سرزططش الت توػططاث 

سسطططؼاس الت توػطططت الفشػيطططت  الفشػيطططت لل طططزاء اسحفاػطططا  رانطططج

 للفوارططط % والت توػطططت الفشػيطططت 6.0بنهطططبت  للخمطططشاواث

فقططذ  للحططوق %. سمططا الت توػططت الفشػيططت5.1بتؼططذ   اسحفؼططج

صادث  للهطط شُاثالفشػيططت  والت توػططت  %5.1صادث بتؼططذ  

 فقطذ للضُطوث والطذذولسما الت توػت الفشػيت  %،4.5بنهبت 

التططواد ال زاريططت ُلططي رلططلا م توػططت % 4.1اسحفؼططج بتؼططذ  

 %.4.0فقذ بل ج نهبخ ا  الأ شإ

فقططذ صادث   للأسططتاو وفوارطط  البحططشالفشػيططت ت توػططت السمططا 

للحليططططط  والأعبطططططال الفشػيطططططت ت توػطططططت ال% و3.7بتؼطططططذ  

% ُلططي رلططلا الت توػططت الفشػيططت 3.3صادث بنهططبت  والبططي 

وم توػططططت  %.1.5فقطططذ اسحفؼطططج بنهطططبت  للق طططوة والشطططا 

ت توػطت سمطا ال% 1.1صادث بتؼطذ   للخبض والحبطو الفشػيت 

اسحفؼطططج  للتيطططا  التؼذنيطططت والتشطططشوباث والؼصطططارشالفشػيطططت 

 % .0.2بنهبت 

وذي رطاني  لله   والتاء وال  شباءالت توػت الشريهيت  بينتا

 سربش م توػت م  حيذ الأذتيطت النهطبيت بؼطذ م توػطت ال طزاء 

فقطذ صادث % م  وصل  الش   القياسي الؼاق 22.7والخي حش ا 

م  سرزش الت توػاث الفشػيطت للهط   اسحفاػطا % و2.7بنهبت 

للطططواصق الخصطططلين وصطططيانت رانطططج سسطططؼاس الت توػطططت الفشػيطططت 

الفشػيططت % سمططا بالنهططبت للت توػططت 4.1فقططذ بل ططج  التهطط  

ت توػطططت ال% ُلطططي رلطططلا 2.7اسحفؼطططج بنهطططبت  فقطططذ للإُ طططاس

نتطا بي% 1.1صادث بنهطبت  للخذماث وصيانت التهط   الفشػيت

اسحفؼططططج بتؼططططذ   الت توػططططت الشريهططططيت للت بططططس والأحزُططططت 

فقذ بل طج بتؼطذ   الهلغ والخذماث الأ شإ وم توػت % 2.9

سمططا  %.2.7 فقططذ اسحفؼططج بنهططبت سمططا م توػططت النقططا% 2.8

وم توػططت الأرططاد % 2.5بتؼططذ   فقططذ صادث الصططحتم توػططت 

% ُلططي رلططلا م توػططت 2.0والأع ططضة التنضليططت بل ططج نهططبخ ا 

% وم توػطططت التططططاػ  1.5الخشفيططط  والزقافطططت صادث بنهطططبت 

بل طج  الخبط % سمطا م توػطت 0.8والفنادق فقذ اسحفؼج بتؼطذ  

 %.0.3 بتؼذ اسحفؼج  الخؼلي % وم توػت 0.5نهبخ ا 

 .%0.2 بنهبتفقذ صادث  للأحصالاثبينتا الت توػت الشريهيت 

 

 

 

 

Ministry of Planning 

Bureau of Statistics and Census  
 

 

2.8% was the increase in average consumer prices 

during the months of the first half of the year 2023 

compared to the same period of the year 2022.   

 

Consumer price inflation continued to rise during the 

first half of this year 2023, the results of comparing the 

consumer price index for the first half of 2023 with the 

same period of the year 2022showed a rate of 2.8%. 

 

 By analyzing the data of the indices of the influential 

main and sub-groups, to which the rise in the general 

index is attributed, it was found that the main group of 

food and beverages, which represents 38.8% of the 

weight of the general index, increased by 3.7%, that 

was due to the high prices of most of the sub-groups of 

this main group of food and beverages, among the food 

sub-groups, the prices of the vegetables sub-group 

increased by 6.0%, and the fruits sub-group increased 

by 5.1%., the meat sub-group also increased by 5.1%, 

the sugars sub-group increased by 4.5% and the oils 

and fats sub-group increased by 4.1%, followed by the 

other foodstuffs group, which reached 4.0% 

. 

As for the sub-group of fish and seafood, it increased 

by 3.7%, and the sub-group of milk, cheese and eggs 

increased by 3.3%, followed by the sub-group of 

coffee and tea, which increased by 1.5%. The sub-

group of bread and cereals increased by 1.1%, while 

the sub-group of mineral water, beverages and juices 

increased by 0.2%. 

While the main group of housing, water and electricity, 

which is the second largest group in terms of relative 

importance after the food group, which constitutes 

22.7% of the weight of the general index, it increased 

by 2.7%. Among the housing sub-groups, the prices of 

the sub-group of repair supplies and home maintenance 

increased by 4.1%. As for the rental sub-group, it 

increased by 2.7%, followed by the services and home 

maintenance sub-group, which increased by 1.1%, 

while the main group of clothing and shoes increased 

by 2.9%, and the goods group. Other services 

amounted to a rate of 2.8%, while the transportation 

group increased by 2.7%. As for the health group, it 

increased by 2.5%, the furniture and household 

appliances group by 2.0%, followed by the 

entertainment and culture group, which increased by 

1.5%, and the restaurants and hotels group, by 0.8%, 

the tobacco group, by 0.5%, and the education group, 

increased by 0.3%. 

While the main group of communications increased by 

0.2%. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

عططذو  ُبططي  الأس ططاق القياسططيت للت توػططاث الشريهططيت 

 2023لهطططنت  الأو الؼطططاق للنصطططف والطططش   القياسطططي 

ومؼططذ  الخ يططش  2022لهططنت  الأو بالنصططف  مقاسنططت

  . 2023لهنت  الأو للنصف 
 

A table showing the index numbers of the 

main groups and the general index for the 

first half of 2023 and its comparison with the 

first half of 2022 and the rate of change for 

the first half of 2023.  

معدل التغير %النصف الأول 2023النصف الأول 2022

H1 2022H1 2023 % change

 100286.4294.32.8General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8325.4337.63.7food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7264.1265.50.5Tobaccoالتبغ02

6.4431.8444.42.9clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7188.9194.02.7Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9363.5370.72.0Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1346.6355.22.5Healthالصحة06

8.1208.2213.82.7Transportالنقل07

2.783.783.90.2Communicationالإتصالات08

2.8206.9210.11.5Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0380.1381.20.3Educationالتعليم10

1.7346.1348.90.8Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1298.8307.12.8Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

 2023لهنت  الأو للنصف الشريهيت  الت اميغحه  سس  بياني ُوضن حطوس الأس اق القياسيت 

 2022لهنت  الأو بالنصف مقاسنت 
 

A graph showing the development of index numbers according to the main totals 

for the first half of 2023 compared to the first half of 2022   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 2023 لهنت الأو للنصف سس  بياني ُوضن مؼذ  الخ يش حه  الت اميغ الشريهيت 
 

A graph showing the rate of change according to the main aggregates for the 

first half of 2023 
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


