
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

التضخم والأرقام القياسية لأسعار المستهلك 
حسب المجاميع الرئيسية والرقم القياسي 

مقارنة  2022للنصف الأول لسنة العام 

 2021بالنصف الأول لسنة 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ًصاسج الرخطْط

 مصلحح الإحصاء ًالرؼذاد

 
الاسذفاع فِ مرٌسطط سسطؼاس التهطريللا  ط    %  5.1

 الفرشج تنفسمقاسنح  2022لهنح  سشيش النصف الأً 

 . 2021لهنح 

سشطيش ًاصل الرضخم فِ سسؼاس التهريللا اسذفاػو     

مططه ىططزا الؼططاأ فقططذ سئيططشخ نرططا   مقاسنططح  النصططف الأً 

لهطططنح  للنصطططف الأً الطططشام القْاسطططِ لأسطططؼاس التهطططريللا 

  % .  5.1نهثرو  ما الهاتقحهنح لل تنظْشه 2022

ًمططه  طط   ذحلْططل تْانططاخ الأساططاأ القْاسططْح للت تٌػططاخ 

الش ْهْح ًالفشػْح التؤششج، ًالرِ ّؼُطضٍ للْيطا الاسذفطاع 

فططِ الططشام القْاسططِ الؼططاأ ذثططْه س  الت تٌػططح الش ْهططْح 

م تٌػططح سططاىتد فططِ  ىططِ سػلططِ للغططزاء ًالتوططشًتاخ

الاسذفططاع الططزُ حططذز فططِ سسططؼاس التهططريللا  طط   الفرططشج 

% مطه ًص  الطشام القْاسطِ  38.8ًالرِ ذتصطل التزكٌسج 

ًالهثة فطِ رلطلا ّش طغ للطَ %  5.0اسذفؼد تنهثح الؼاأ 

اسذفاع سسطؼاس مؼظطم الت تٌػطاخ الفشػْطح الت ٌنطح ليطا، 

 ًمططه سكصططش الت تٌػططاخ الفشػْططح للغططزاء اسذفاػططا  كانططد

تنهطططثح ضّطططٌخ ًالطططذىٌ  للسسطططؼاس الت تٌػطططح الفشػْطططح 

 اسذفؼططططد للخضططططشاًاخ% ًالت تٌػططططح الفشػْططططح 10.9

للهطط شّاخ فقططذ  %. سمططا الت تٌػططح الفشػْططح7.4تتؼططذ  

للحلْطططططة الفشػْطططططح  ًالت تٌػطططططح  %7.4صادخ تتؼطططططذ  

سمططا الت تٌػططح  %،5.3تنهططثح صادخ  ًالأ ثططا  ًالثططْ 

ّلطططِ رلطططلا % 4.9اسذفؼطططد تتؼطططذ   فقطططذحطططٌأ للالفشػْطططح 

 %.4.2فقذ تلغد نهثريا  حثٌبًال لخثضام تٌػح 

فقططذ صادخ تتؼططذ   تططٌاد الغزا ْططح الأ ططشٍالسمططا م تٌػططح 

التْططططططاه التؼذنْططططططح ًالتوططططططشًتاخ % ًم تٌػططططططح 3.3

% ّلططططِ رلططططلا الت تٌػططططح 3.1صادخ تنهططططثح  ًالؼصططططا ش

فقطططذ اسذفؼطططد تنهطططثح  للأسطططتاف ًفٌاكطططو الثحطططشالفشػْطططح 

% 2.3ًم تٌػح القيٌج ًالوطاُ صادخ تتؼطذ   %.2.8

 % .1.6ًم تٌػح الفٌاكو اسذفؼد تنهثح 

ًىطِ  لله ه ًالتاء ًال يشتطاءالت تٌػح الش ْهْح  تْنتا

شطططانِ سكثطططش م تٌػطططح مطططه حْطططس الأىتْطططح النهطططثْح تؼطططذ 

% ًالت تٌػططح 7.3فقططذ صادخ تنهططثح  م تٌػططح الغططزاء 

% سما تالنهطثح للت تٌػطح 10.7فقذ تلغد  نقلللالش ْهْح 

% ّلططِ 4.5اسذفؼططد تنهططثح  للت تططس ًالأحزّططحالش ْهططْح 

صادخ تنهطططثح  الهطططلغ ًالخطططذماخ الأ طططشٍرلطططلا م تٌػطططح 

اسذفؼطططد  الأشطططاز ًالأ يطططضج التنضلْطططح% ًم تٌػطططح 4.2

فقططذ تلغططد  الصططحح% سمططا تالنهططثح للت تٌػططح 4.0تتؼططذ  

فقطذ اسذفؼطد  الفنطاد  التطاػم ً% ًم تٌػح 3.3تتؼذ  

 فقططذ صادخ الرشفْططو ًالصقافططحم تٌػططح سمططا  %.1.6 نهططثحت

% 0.8تلغطد تنهطثح  الأذصالاخ% ًم تٌػح 1.4تتؼذ  

ّلططِ رلططلا م تٌػططح الرؼلططْم فقططذ شططيذخ اسططرقشاسا تنهططثح 

شططططيذخ  ًىططططِ سّضططططاالرثطططط  م تٌػططططح  ًكططططزللا 0.0%

   % .0.0تنهثح  اسرقشاسا
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5.1% was the increase in average consumer  

prices during the first half months of 2022 

compared to the same period 2021. 

 

Consumer price inflation continued to rise during 

the first half of this year, the results of comparing 

the consumer price index of the first half of this 

year 2022 to the previous year’s first half showed 

5.1% rate increase. 

 

By analyzing the data of the indices of the 

influential main and sub-groups, to which the rise 

in the general index is attributed, it was found that 

the main group of food and beverages, which 

represents 38.8% of the weight of the general 

index, increased by 5.0%, that was due to the high 

prices of most of the sub-groups of this main 

group of food and beverages, among those sub-

groups, the most increase occurred in the prices of 

 the sub-group of Oils and fats by an average of 

10.9% , the sub-group of vegetables & the sugars 

sub-group both increased by 7.4%,  the sub-group 

of milk, cheese and eggs by an average of 5.3% 

followed by the meat sub-group which increased 

by 4.9%, the sub-group of bread and cereal by 

4.2%. 

 The group of other foodstuffs increased by 3.3%, 

and the group of mineral water, drinks and juices 

increased by 3.1%, followed by the subgroup of 

fish and seafood, which increased by 2.8%. The 

coffee and tea group increased by 2.3 %, and the 

fruits group increased by 1.6%. 

The main group of housing, water and electricity, 

which is the second largest group in terms of 

relative importance after the food group increased 

by 7.3%, the main group of transportation reached 

10.7%. As for the main group of clothes and 

shoes, it increased by 4.5%, followed by the 

group of other goods and services, which 

increased by 4.2%, and the group of other goods 

and services increased by 4.2%. Furniture and 

household appliances increased by 4.0%, while 

the health group increased by 3.3% and the 

restaurants and hotels group increased by 1.6%. 

As for the entertainment and culture group, it 

increased at a rate of 1.4%, and the 

communications group by 0.8%, followed by the 

education group, which witnessed a stability of 

0.0%, as well as the tobacco group, which also 

witnessed a stability of 0.0%. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ططذً  ّثططْه الأساططاأ القْاسططْح للت تٌػططاخ الش ْهططْح 

 2022الؼطططاأ للنصطططف الأً  لهطططنح ًالطططشام القْاسطططِ 

ًمؼططذ  الرغْططش  2021لهططنح  تالنصططف الأً  مقاسنططح

  . 2022للنصف الأً  لهنح 
 

A table showing the index numbers of the 

main groups and the general index for the 

first half of 2022 and its comparison with the 

first half of 2021 and the rate of change for 

the first half of 2022. 

معدل التغير %النصف الأول 2022النصف الأول 2021

H1 2021H1 2022 % change

 100272.6286.45.1General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8310.0325.45.0food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7264.2264.10.0Tobaccoالتبغ02

6.4413.1431.84.5clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7176.1188.97.3Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9349.5363.54.0Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1335.6346.63.3Healthالصحة06

8.1188.0208.210.7Transportالنقل07

2.783.083.70.8Communicationالإتصالات08

2.8204.2206.91.3Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0380.0380.10.0Educationالتعليم10

1.7340.6346.11.6Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1286.8298.84.2Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

 2022للنصف الأً  لهنح الش ْهْح  حهة الت امْغسسم تْانِ ٌّضح ذطٌس الأسااأ القْاسْح 

 2021تالنصف الأً  لهنح مقاسنح 
 

A graph showing the development of index numbers according to the main totals 

for the first half of 2022 compared to the first half of 2021 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 2022 للنصف الأً  لهنحسسم تْانِ ٌّضح مؼذ  الرغْش حهة الت امْغ الش ْهْح 
 

A graph showing the rate of change according to the main aggregates for the 

first half of 2022 
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


