
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

رقام القياسية لأسعار السنوي للأالتضخم 
والرقم حسب المجاميع الرئيسية المستهلك 

  2022لسنة القياسي العام 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ّصاسج الرخط٘ط

 هصلحح الإحصاء ّالرؼذاد

 
الاسذفاع فٖ هرْسطط سسطؼاس الوهطرِللا  ط    %  4.6

 . 2021لهٌح  الفرشج تٌفسهقاسًح  2022سٌح 

 سططٌحّاصططا الرمططخن فططٖ سسططؼاس الوهططرِللا اسذفاػططَ  طط   

فقطططذ ستِطططشخ ًرطططا ا هقاسًطططح الطططشرن الق٘اسطططٖ  سطططؼاس  2022

ًهطططثرَ  هطططا الهطططاتقحهطططٌح لل تٌظ٘طططشٍ 2022لهطططٌح الوهطططرِللا 

4.6  . %  

ّهطططي  ططط   ذحل٘طططا ت٘اًطططاخ ا سرطططام الق٘اسططط٘ح للو وْػطططاخ 

الوؤششج، ّالرطٖ ٗعؼطضٓ يلِ٘طا الاسذفطاع فطٖ الش ٘ه٘ح ّالفشػ٘ح 

الطططشرن الق٘اسطططٖ الؼطططام ذثططط٘ي سى الو وْػطططح الش ٘هططط٘ح لل طططزاء 

ه وْػطح سطاُود فطٖ الاسذفطاع الطزٕ  ُٖ سػلٖ ّالوششّتاخ

ّالرطٖ ذوصطا حذز فٖ سسؼاس الوهرِللا     الفرطشج الوطزرْسج 

 4.4اسذفؼططد تٌهططثح % هططي ّصى الططشرن الق٘اسططٖ الؼططام  38.8

ٖ رلططططلا ٗشلططططغ يلططططٔ اسذفططططاع سسططططؼاس هؼظططططن ّالهططططثة فطططط% 

الو وْػططاخ الفشػ٘ططح الو ًْططح لِططا، ّهططي سرصططش الو وْػططاخ 

ع راًطططد سسطططؼاس الو وْػطططح الفشػ٘طططح  الفشػ٘طططح لل طططزاء اسذفاػطططا

% ّالو وْػططططح الفشػ٘ططططح 10.1تٌهططططثح ضٗططططْخ ّالططططذُْى لل

 %. سهطا الو وْػطح الفشػ٘طح6.3توؼطذ   اسذفؼطد للخمشاّاخ

الفشػ٘طططح  ّالو وْػطططح  %6.3للهططط شٗاخ فقطططذ صادخ توؼطططذ  

للحل٘طة سهطا الو وْػطح الفشػ٘طح  %،4.9تٌهطثح صادخ  للحطْم

ٗلطططٖ رلطططلا % 4.1اسذفؼطططد توؼطططذ   فقطططذّا لثطططاى ّالثططط٘  

 %.3.7فقذ تل د ًهثرِا  حثْبّال خثضالفشػ٘ح للو وْػح ال

فقططذ صادخ   للوططْاد ال زا ٘ططح ا  ططشٓالفشػ٘ططح و وْػططح السهططا 

سططواو ّفْارططَ الثحططش للأالفشػ٘ططح و وْػططح ال% 3.2ّتوؼططذ  

للو٘طططاٍ % ٗلطططٖ رلطططلا الو وْػطططح الفشػ٘طططح 2.9صادخ تٌهطططثح 

 %.2.2فقطذ اسذفؼطد تٌهطثح  الوؼذً٘ح ّالوششّتاخ ّالؼصا ش

سهطا % 1.8صادخ توؼذ   للقِْج ّالشإالفشػ٘ح و وْػح الّ

 % .1.7اسذفؼد تٌهثح  للفْارَالفشػ٘ح و وْػح ال

ُّٖ شطاًٖ  ّال ِشتاءلله ي ّالواء الو وْػح الش ٘ه٘ح  تٌ٘وا

 سرثش ه وْػح هي ح٘س ا ُو٘طح الٌهطث٘ح تؼطذ ه وْػطح ال طزاء 

فقطذ صادخ % هي ّصى  الشرن الق٘اسٖ الؼام 22.7ّالرٖ ذش ا 

هي سرصش الو وْػاخ الفشػ٘طح للهط ي اسذفاػطا % 7.9ّتٌهثح 

% سهطا 8.2فقطذ تل طد راًد سسؼاس الو وْػح الفشػ٘ح للإٗ اس 

الفشػ٘ح للطْاصم الرصطل٘و ّصط٘اًح الوهط ي تالٌهثح للو وْػح 

 الفشػ٘طططحو وْػطططح ال% ٗلطططٖ رلطططلا 8.2اسذفؼطططد تٌهطططثح  فقطططذ

تٌ٘وطططططا % 5.6صادخ تٌهطططططثح  للخطططططذهاخ ّصططططط٘اًح الوهططططط ي

 ّه وْػطح % 7.0اسذفؼطد توؼطذ    للٌقطاالو وْػح الش ٘ه٘ح 

الهطلغ % ّه وْػطح 4.3فقطذ تل طد توؼطذ   لو تس ّا حزٗحا

ه وْػططح سهططا  %.3.9 د تٌهططثحفقططذ اسذفؼطط ّالخططذهاخ ا  ططشٓ

ّه وْػطح % 3.6توؼطذ   فقذ صادخ ا شاز ّا لِضج الوٌضل٘ح

 الش ٘هطط٘حو وْػططح ال% ٗلططٖ رلططلا 3.3تل ططد ًهططثرِا  الصططحح

% ّه وْػطططح الوططططاػن 1.5صادخ تٌهطططثح  للرشف٘طططَ ّالصقافطططح

% سهطا ه وْػطح الاذصطالاخ 1.5ّالفٌادق فقطذ اسذفؼطد توؼطذ  

رثطططر اسذفؼطططد للالش ٘هططط٘ح و وْػطططح ال% 0.8ّتل طططد ًهطططثرِا 

 %.0.2 توؼذ 

 % .0.1 تٌهثحتٌ٘وا الو وْػح الش ٘ه٘ح للرؼل٘ن فقذ صادخ 
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4.6% was the increase in average consumer  

prices during the year of 2022 compared to the 

same period of 2021.      

 

Consumer price inflation continued to rise during the 

year 2022, the results of comparing the consumer price 

index of year 2022 with the previous year showed 

4.6% rate increase. 

  

By analyzing the data of the indices of the influential 

main and sub-groups, to which the rise in the general 

index is attributed, it was found that the main group of 

food and beverages, which represents 38.8% of the 

weight of the general index, increased by 4.4%, that 

was due to the prices increase of most of the sub-

groups of this main group of food and beverages, 

among those sub-groups, the most increase occurred in 

the prices of  the sub-group of Oils and fats by an 

average of  10.1 %, the sub-group of vegetables & the 

sugars sub-group both increased by 6.3 %,  the 

subgroup of meat increased by 4.9%, while the sub-

group of milk, cheese and eggs, it increased by 4.1%, 

the group of bread and cereals increased by 3.7%, the 

subgroup of other foodstuffs  increased by 3.2%. 

As for  the sub-group of fish and seafood, it  increased 

by 2.9%, followed by the sub-group of mineral water, 

beverages and juices which increased by 2.2%, the 

coffee and tea sub-group increased by 1.8%, the sub-

group of fruits  increased by 1.7%.  

 

While the main group of housing, water and electricity, 

which is the second largest group in terms of relative 

importance after the food group, which constitutes 

22.7% of the weight of the general index, increased by 

7.9%. Among the housing sub-groups, the prices for 

rent were the highest, with an increase of 8.2%.The 

supplies for repairs and home maintenance also 

increased by 8.2%, followed by the sub-group of 

services and home maintenance, which increased by 

5.6%, while the group of transportation by 7.0%, the 

main group of clothing and shoes increased by 4.3%, 

and the group of other goods and services, which 

increased by 3.9%. As for the furniture and household 

appliances group, it increased by 3.6%, the health 

group by 3.3%, followed by the entertainment and 

culture group, which increased by 1.5%,  the 

restaurants and hotels group also by 1.5%, the 

communications group by 0.8%, and the tobacco 

group, increased by 0.2%. 

While the main group of education has increased by 

0.1%. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

حهطة سرطام الق٘اسط٘ح الوؼطذ  الهطٌْٕ للألذّ  ٗث٘ي 

لهطططٌح  الؼطططام الش ٘هططط٘ح ّالطططشرن الق٘اسطططٖ الو طططاه٘غ

الهططٌْٕ ّهؼططذ  الر ٘ططش  2021 تهططٌح هقاسًططح 2022

  . 2022لهٌح 
 

A table showing the index numbers of the 

main groups and the general index for the 

year of 2022 and its comparison with the 

year 2021 and the annual rate of change for 

the year 2022.  

معدل التغير %المعدل السنوي 2022المعدل السنوي 2021

Annual rate 2021Annual rate 2022 % change

 100275.7288.34.6General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8314.0327.84.4food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7264.2264.70.2Tobaccoالتبغ02

6.4416.6434.64.3clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7177.3191.37.9Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9353.2365.93.6Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1337.6348.83.3Healthالصحة06

8.1195.9209.77.0Transportالنقل07

2.783.283.90.8Communicationالإتصالات08

2.8204.8207.91.5Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0380.0380.50.1Educationالتعليم10

1.7342.1347.11.5Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1289.3300.73.9Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

 2022لهٌح الش ٘ه٘ح  حهة الو اه٘غسرام الق٘اس٘ح للأ الوؼذ  الهٌْٕسسن ت٘اًٖ ْٗضو 

 2021 تهٌحهقاسًح 
 

A graph showing the annual rate of indices according to the main totals for the 

year 2022 compared to the year 2021 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 2022 لهٌححهة الو اه٘غ الش ٘ه٘ح الهٌْٕ سسن ت٘اًٖ ْٗضو هؼذ  الر ٘ش 
 

A graph showing the rate of change according to the main aggregates for the 

year 2022 
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


