
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

التضخم والأرقام القياسية لأسعار المستهلك 
والرقم القياسي حسب المجاميع الرئيسية 

مقارنة  2022لسنة  الثانيللنصف العام 

 . 2021 لسنة بالنصف الثاني



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 وصاسج الرخطيط

 مصلحح الإحصاء والرؼذاد

 
الاسذفاع في مروسطط سسطؼاس التهطر للا  ط    %  4.1

 تططط ف مقاس طططح  2022لهططط ح  الصطططا يسشططط ش ال صططط  

 . 2021له ح  الفرشج

سشطط ش واصططا الرمططخ  فططي سسططؼاس التهططر للا اسذفاػطط   طط   

من هزا الؼطا  فقطذ سر طشخ  رطاقا مقاس طح الطش    الصا يال ص  

 2022لهطططط ح  الصططططا يلل صطططط  القياسطططي اسططططؼاس التهططططر للا 

  % .  4.1 هثر   ما الهاتقحه ح لل ت ظيشه

ومطططن  ططط   ذحليطططا تيا طططاخ ااس طططا  القياسطططيح للت توػطططاخ 

التؤششج، والرطي ُعؼطضإ يلي طا الاسذفطاع فطي  الشقيهيح والفشػيح

الطططش   القياسطططي الؼطططا  ذثطططين سل الت توػطططح الشقيهطططيح لل طططزاء 

م توػطح سطاهتد فطي الاسذفطاع الطز   هي سػلي والتششوتاخ

والرطي ذتصطا حذز في سسؼاس التهر للا     الفرطشج التطزروسج 

 3.8اسذفؼططد ت هططثح % مططن وصل الططش   القياسططي الؼططا   38.8

فططططي رلططططلا ُشرططططغ يلططططع اسذفططططاع سسططططؼاس مؼظطططط  والهططططثة % 

الت توػططاخ الفشػيططح الت و ططح ل ططا، ومططن سرصططش الت توػططاخ 

ع را طططد سسطططؼاس الت توػطططح الفشػيطططح  الفشػيطططح لل طططزاء اسذفاػطططا

% والت توػططططح الفشػيطططططح 9.4ت هطططططثح ضُططططوخ والططططذهول لل

 %. سمطا الت توػطح الفشػيطح5.3تتؼطذ   اسذفؼطد للخمشاواخ

الفشػيطططح  والت توػطططح  %5.3للهططط شُاخ فقطططذ صادخ تتؼطططذ  

للتططواد سمططا الت توػططح الفشػيططح  %،4.8ت هططثح صادخ  للحططو 

ُلي رللا م توػح % 3.1اسذفؼد تتؼذ   فقذ ال زاقيح اا شإ

 %.3.1فقذ تل د  هثر ا  حثوبوال لخثضا

فقطذ صادخ  حليطة واارثطال والثطي  الفشػيح للت توػح السما 

سططتاو وفوارطط  الثحططش الفشػيططح لأت توػططح ال% و3.0تتؼططذ  

فقطذ  للفوار % ُلي رللا الت توػح الفشػيح 2.9صادخ ت هثح 

تيططاه التؼذ يططح الفشػيططح للوم توػططح  %.1.9اسذفؼططد ت هططثح 

ت توػططح سمططا ال% 1.4صادخ تتؼططذ   والتشططشوتاخ والؼصططاقش

 % .1.2اسذفؼد ت هثح  الفشػيح للق وج والشا 

وهي شطا ي  وال  شتاءلله ن والتاء الت توػح الشقيهيح  تي تا

 سرثش م توػح من حيس ااهتيطح ال هطثيح تؼطذ م توػطح ال طزاء 

فقطذ صادخ % من وصل  الش   القياسي الؼا  22.7والري ذش ا 

من سرصش الت توػاخ الفشػيطح للهط ن اسذفاػطا % و8.5ت هثح 

% سمطا 9.0فقطذ تل طد را د سسؼاس الت توػح الفشػيح للإُ اس 

ح للطواص  الرصطليو وصطيا ح التهط ن الفشػيتال هثح للت توػح 

 الفشػيطططحت توػطططح ال% ُلطططي رلطططلا 6.9اسذفؼطططد ت هطططثح  فقطططذ

تي تطططططا % 4.1صادخ ت هطططططثح  للخطططططذماخ وصطططططيا ح التهططططط ن

اسذفؼططططد تتؼططططذ   الت توػططططح الشقيهططططيح للت تطططط  وااحزُططططح 

% وم توػطح 3.6فقطذ تل طد تتؼطذ   ل قاا وم توػح % 4.1

سمطططا  %.3.7 فقطططذ اسذفؼطططد ت هطططثح الهطططلغ والخطططذماخ اا طططشإ

وم توػططح ااشططاز % 3.4تتؼططذ   فقططذ صادخ الصططححم توػططح 

% ُلططي رلططلا م توػططح 3.2واار ططضج الت ضليططح تل ططد  هططثر ا 

% وم توػطططح التططططاػ  1.7الرشفيططط  والصقافطططح صادخ ت هطططثح 

% سمطا م توػطح الاذصطالاخ 1.3والف ادق فقطذ اسذفؼطد تتؼطذ  

 %.0.5 تتؼذ غ اسذفؼد % وم توػح الرث0.8تل د  هثر ا 

 % .0.3 ت هثحتي تا الت توػح الشقيهيح للرؼلي  فقذ صادخ 
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4.1% was the increase in average consumer  

prices during the second half months of 2022 

compared to the same period of 2021.   

 

Consumer price inflation continued to rise during the 

second half of the year 2022, the results of comparing 

the consumer price index of the second half of the year 

2022 to the previous year’s second half showed 4.1% 

rate increase. 

  

By analyzing the data of the indices of the influential 

main and sub-groups, to which the rise in the general 

index is attributed, it was found that the main group of 

food and beverages, which represents 38.8% of the 

weight of the general index, increased by 3.8%, that 

was due to the high prices of most of the sub-groups of 

this main group of food and beverages, among those 

sub-groups, the most increase occurred in the prices of  

the sub-group of Oils and fats by an average of  9.4 %, 

the sub-group of vegetables & the sugars sub-group 

both increased by 5.3 %,  the subgroup of meat 

increased by 4.8%, while the group of bread and 

cereals and the subgroup of other foodstuffs both 

increased by 3.1%. 

As for the sub-group of milk, cheese and eggs, it 

increased by 3.0%, and the sub-group of fish and 

seafood increased by 2.9%, followed by the sub-group 

of fruits, which increased by 1.9%. The sub-group of 

mineral water, beverages and juices increased by 1.4%, 

while the coffee and tea sub-group increased by 1.2%. 

 

While the main group of housing, water and electricity, 

which is the second largest group in terms of relative 

importance after the food group, which constitutes 

22.7% of the weight of the general index, increased by 

8.5%. Among the housing sub-groups, the prices for 

rent were the highest, with an increase of 9.0%.The 

supplies for repairs and home maintenance increased 

by 6.9%, followed by the sub-group of services and 

home maintenance, which increased by 4.1%, while 

the main group of clothing and shoes increased by 

4.1%, the group of transportation  by 3.6%, and the 

group of other goods and services, which increased by 

3.7%. As for the health group, it increased by 3.4%, the 

furniture and household appliances group by 3.2%, 

followed by the entertainment and culture group, 

which increased by 1.7%, and the restaurants and 

hotels group, by 1.3%. The communications group, by 

0.8%, and the tobacco group, increased by 0.5%. 

While the main group of education has increased by 

0.3%. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

رططذو  ُثططين ااس ططا  القياسططيح للت توػططاخ الشقيهططيح 

 2022لهطط ح  لصططا يالؼططا  لل صطط  اوالططش   القياسططي 

ومؼططذ  الر يططش  2021لهطط ح  لصططا يتال صطط  ا مقاس ططح

  . 2022له ح  لصا يلل ص  ا
 

A table showing the index numbers of the 

main groups and the general index for the 

second half of 2022 and its comparison with 

the second half of 2021 and the rate of 

change for the second half of 2022.  

معدل التغير %النصف الثاني 2022النصف الثاني 2021

H2 2021H2 2022 % change

 100278.7290.24.1General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8318.0330.13.8food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7264.1265.30.5Tobaccoالتبغ02

6.4420.0437.34.1clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7178.4193.68.5Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9357.0368.33.2Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1339.6351.03.4Healthالصحة06

8.1203.9211.33.6Transportالنقل07

2.783.484.10.8Communicationالإتصالات08

2.8205.4208.81.7Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0380.0381.00.3Educationالتعليم10

1.7343.6348.21.3Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1291.9302.73.7Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

 2022له ح  الصا يلل ص  الشقيهيح  حهة الت اميغسس  تيا ي ُوضو ذطوس ااس ا  القياسيح 

 2021له ح  لصا يتال ص  امقاس ح 
 

A graph showing the development of index numbers according to the main totals 

for the second half of 2022 compared to the second half of 2021 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 2022 له ح الصا يلل ص  سس  تيا ي ُوضو مؼذ  الر يش حهة الت اميغ الشقيهيح 
 

A graph showing the rate of change according to the main aggregates for the 

second half of 2022 
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


