
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

التضخم والأرقام القياسية لأسعار المستهلك 
حسب المجاميع الرئيسية والرقم القياسي 

مقارنة  2021لسنة  الثانيللنصف العام 
 2020بالنصف الثاني لسنة 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 وزارة التخطيط

 مصلحة الإحصاء والتعذاد

 
الارتفاع في متوسطط سسطعار التهطت للا  ط    %  3.7

 بططط ف مقار طططة  2021لهططط ة  الثطططا يسشططط ل ال صططط  

 . 2020له ة  الفتلة

الخضلل ف  للع ر للمست ال اللخاعه اتح س لل   لل    واصلل 

ملله الللا المللسأ  رللن رئاللاث  خللس    الثللس عرشللاا الف لل  

 الثلس علعف ل  مرست ت الاقف الريس ع لأ لمست ال الخاعه 

  % .  3.7 ابخ   مس الاسبرتافت عل بفظياه 2021لافت 

ومه     ححعيل  بيس لسث الأتقلسأ الريس ليت لع ا   لسث 

الا يايت وال ا يت ال ؤثاة، والخع يمُزى إليالس ارتح لس  

حبلليه را ال ا   للت الا يالليت  للع الللاقف الريس للع المللسأ 

ما   للت  للسا ج  للع  اللع ر عللع لعغلللاو وال وللاوبسث

ارتح س  اللي حلند  لع ر لمست ال الخاعه  ل   ال خلاة 

% مه وزا اللاقف الريس لع  38.8والخع ح ث  ال لك تة 

 ع ذله ياجع إلل   والابب%  5.0اتح مج بفابت المسأ 

اتح س  ر مست ممظف ال ا   سث ال ا يلت ال و  لت لالس، 

 وملله ركثللا ال ا   للسث ال ا يللت لعغلللاو اتح س للس  كس للج

بفالللبت  لعزيللل ث واللللنا ار لللمست ال ا   لللت ال ا يلللت 

 لعحعيب والأجبسا والبيضوال ا   ت ال ا يت % 10.3

 ال ا   لللللت ال ا يلللللت %. رملللللس9.1ب ملللللن   اتح ملللللج

 وال ا   لللللت  %9.0لعالللللوايسث  رلللللن زا ث ب ملللللن  

رملللس ال ا   لللت  ،%5.9بفالللبت زا ث  لعحللل أال ا يلللت 

اتح مللج ب مللن    رللن للأ لل سو و  اكلل  البحللاال ا يللت 

 رللن  لع لل ا  الغلا يللت الأ للاىيعللع ذللله ما   للت  5.1%

 %.3.8بعغج  ابخاس 

% 3.0 رلللن زا ث ب ملللن   ال ضلللااواثرملللس ما   لللت 

% يعلللع 2.9زا ث بفالللبت  ال بلللز والحبللل  وما   لللت 

 رللن اتح مللج  لعرالل ة والوللسيذللله ال ا   للت ال ا يللت 

% وما   لللت ال يلللسه وال ولللاوبسث بعغلللج 2.7بفالللبت 

%. رملللس ال ا   لللت ال ا يلللت لع  اكللل  زا ث بفالللبت 2.7

1.3 . % 

 رللن  لعاللوه وال للسو والواابللسورمللس ال ا   للت الا يالليت 

% مه وزا الاقف 22.7واع حوو  % 1.7زا ث بفابت 

 رلن بعغلج  لعفرل ال ا   لت الا ياليت الملسأ . رملس الريس ع 

 ل ح لللللسرثبسلفاللللبت لع ا   للللت الا يالللليت و% 10.3

زا ث  الأثللسد% يعللع ذلله ما   للت 6.2اتح ملج بفاللبت 

اتح ملج ب ملن   الالعع الأ لاى% وما   ت 3.6بفابت 

 رلن بعغلج ب ملن   ال لحترمس بسلفابت لع ا   ت  .2.8%

  رن اتح مج بفالبت ال  بس والأحليتوما   ت  .2.6%

 رن زا ث ب من  ال طس ف وال فس ق ما   ت رمس  %.2.2

% 0.2بعغللج بفاللبت  الخا يلل  والثرس للت% وما   للت 1.1

يعللع ذللله ما   للت الخمعلليف  رللن شللانث ا للخرااتا بفاللبت 

   %.-0.2 ب من  رن ا   ضج  الخبغرمس ما   ت  0.0%
 

Ministry of Planning 

Bureau of Statistics and Census  
 

 

3.7% was the increase in average consumer  

prices during The second half months of  

2021 compared to the same period in 2020. 
 

Consumer price inflation continued to rise during 

the second half of this year, the results of comparing 

the consumer price index of the second half of this 

year 2021 to the previous year's second half showed 

3.7 % rate increase. 

 

By analyzing the data of the indices of the 

influential main and sub-groups, to which the rise in 

the general index is attributed, it was found that the 

main group of food and beverages, which represents 

38.8% of the weight of the general index, increased 

by 5.0%, that was due to the high prices of most of 

the sub-groups of this main group of food and 

beverages, among those sub-groups, the most 

increase occurred in the prices of  the sub-group of 

Oils and fats by an average of 10.3%,  the sub-group 

of milk, cheese and eggs by an average of 9.1%, ,  

the sugars sub-group increased by 9.0% and the 

meat subgroup increased by 5.9%, the sub-group of 

fish and seafood increased by 5.1% , followed by a 

group of other foodstuffs, which amounted to 3.8%.  

 

The sub-group of vegetables increased by 3.0%, the 

sub-group of bread and cereal by 2.9% followed by 

both sub- group of coffee and tea and the sub-group 

of mineral water, beverages and juices, both 

increased by 2.7, followed by the sub-group of fruits 

which increased by 1.3%.  

 

The main group of housing, water and electricity  

increased by 1.7%, this main group represents 

22.7% of the weight of the general index,  the main 

group of transportation increased also by 10.3%, 

then we have the main group of communications 

which increased by 6.2%, the main group of 

furniture and household appliances by 3.6%, the 

main group of other goods and services by 2.8%, 

the main group for health care increased by 2.6%, 

the group of clothes and shoes increased by 2.2%,  

the restaurants and hotels group increased by 1.1%, 

the group of entertainment and culture increased by 

0.2%,  the education group did not increase and was 

stable with a rate change of 0.0%, the tobacco 

group decreased by -0.2%. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

جططذو  ينططير امراططاا القياسططية للتلتويططا  الل يهططية 

 2021لهطط ة  الثططا يالعططاا لل صطط  ام القياسططي والططل

ومعططذ  التريططل  2020لهطط ة  الثططا يبال صطط   مقار ططة

  . 2021له ة  الثا يلل ص  
 

A table showing the index numbers of the 

main groups and the general index for the 

second half of 2021 and its comparison with 

the second half of 2020 and the rate of 

change for the second half of 2021. 

معدل التغير %النصف الثاني 2021النصف الثاني 2020

H2 2020H2 2021 % change

 100268.7278.73.7General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8302.9318.05.0food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.2Tobacco-0.7264.5264.1التبغ02

6.4411.0420.02.2clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7175.5178.41.7Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9344.7357.03.6Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1331.1339.62.6Healthالصحة06

8.1184.9203.910.3Transportالنقل07

2.778.583.46.2Communicationالإتصالات08

2.8205.0205.40.2Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0379.9380.00.0Educationالتعليم10

1.7339.9343.61.1Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1284.0291.92.8Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

 2021له ة  الثا يلل ص  الل يهية  حهب التلاميعرسم بيا ي يوضح تطور امرااا القياسية 

 2020له ة  الثا يبال ص  مقار ة 
 

A graph showing the development of index numbers according to the main totals 

for the second half of 2021 compared to the second half of 2020 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 2021 له ة الثا يلل ص  رسم بيا ي يوضح معذ  التريل حهب التلاميع الل يهية 
 

A graph showing the rate of change according to the main aggregates for the 

second half of 2021 
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


