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 ّصاسج الرخط٘ط

 هصلحح الإحصاء ّالرعذاد

 
الاسذفااااي ماااٖ هرْعاااط سعاااعاس الوغااارِل   ااا    %  1.1

   الغاتق مثشاٗشهقاسًح تشِش  2022لغٌح  هاسطشِش 

 

ّاصااا الرمااخن مااٖ سعااعاس الوغاارِل  اسذفا ااَ  اا   شااِش 

هي ُزا العام مقذ سظِشخ ًرائج هقاسًاح الاش ن الق٘اعاٖ  هاسط

هااا  الغاااتق مثشاٗااششااِش ت هاااسطلأعااعاس الوغاارِل  لشااِش 

 %.1.1ًغثرَ 

ّهاااي  ااا   ذحل٘اااا ت٘اًااااخ الأس اااام الق٘اعااا٘ح للو وْ ااااخ 

ّالفش ٘ح الوؤششج، ّالراٖ ٗععاضٓ يلِ٘اا الاسذفااي ماٖ الشئ٘غ٘ح 

الاااش ن الق٘اعاااٖ العاااام ذثااا٘ي سى الو وْ اااح الشئ٘غااا٘ح لل ااازاء 

ه وْ اح عااُود ماٖ الاسذفااي الازٕ  ُٖ س لٖ ّالوششّتاخ

ّالراٖ ذوصاا حذز مٖ سععاس الوغرِل      الفراشج الوازرْسج 

 1.3اسذفعااد تٌغااثح % هااي ّصى الااش ن الق٘اعااٖ العااام  38.8

ّالغااااثة مااااٖ رلاااا  ٗشعااااا يلاااأ اسذفاااااي سعااااعاس هع اااان  %

الو وْ اااخ الفش ٘ااح الو ًْااح لِااا، ّهااي سرصااش الو وْ اااخ 

ع راًاااد سعاااعاس الو وْ اااح الفش ٘اااح  الفش ٘اااح لل ااازاء اسذفا اااا

% ّالو وْ ااااح الفش ٘اااااح 2.0تٌغاااااثح  للضٗااااْخ ّالااااذُْى

%. سهاا الو وْ اح الفش ٘اح 1.3توعاذ   اسذفعاد الخمشاّاخ

الفش ٘ااااح  % ّالو وْ ااااح 1.2 تٌغااااثحصادخ مقااااذ   للحااااْم

للخثااض سهاا الو وْ اح الفش ٘اح  %،1.1 توعاذ  تل اد للفْاراَ

الحل٘اة ٗلٖ رلا  ه وْ اح % 0.7توعذ   صادخ مقذ ّالحثْب

 %.0.7مقذ تل د ًغثرِا  ّالأعثاى ّالث٘ض

صادخ توعااذ  مقااذ سهااا تالٌغااثح للو وْ ااح الفش ٘ااح للغاا شٗاخ 

% ّ ه وْ ااح الوااْاد ال زائ٘ااح الأ ااشٓ اسذفعااد تٌغااثح 0.7

%. ٗلااٖ رلاا  ه وْ ااح الو٘اااٍ ّالوشااشّتاخ ّالعصااائش 0.7

صادخ مقااذ % ّه وْ ااح القِااْج ّالشااإ 0.7تل ااد توعااذ  

 % .0.6ًغثرِا 

مقاااذ  للغااا ي ّالوااااء ّال ِشتااااءالو وْ اااح الشئ٘غااا٘ح  تٌ٘واااا

شاااًٖ سرثااش ه وْ ااح هااي ح٘ااس ُّااٖ % 0.1تٌغااثح  اسذفعااد

% هاي 22.7ذش ا ُّٖ تعذ ه وْ ح ال زاء الأُو٘ح الٌغث٘ح 

  ّصى الش ن الق٘اعٖ العام .

ّهااي سرصااش الو وْ اااخ الفش ٘ااح للغاا ي اسذفا ااا راًااد سعااعاس 

مقذ صادخ  للْاصم الرصل٘ح ّص٘اًح الوغ يالو وْ ح الفش ٘ح 

 % . 1.4تٌغثح 

% 0.7توعااذ   تل اادمقااذ  للٌقااٗلاٖ رلاا  الو وْ ااح الشئ٘غاا٘ح 

مقاااذ صادخ تٌغاااثح ّالأحزٗاااح  للو تاااظّالو وْ اااح الشئ٘غااا٘ح 

% 0.5مقااااذ تل ااااد ًغااااثرِا  الصااااحح% سهااااا ه وْ ااااح 0.6

% ٗلااااٖ رلاااا  0.5 توعااااذ اسذفعااااد  الأذصااااالاخّه وْ ااااح 

 تٌ٘واااااا %.0.4 تٌغاااااثحصادخ  الرشم٘اااااَ ّالصقاماااااحه وْ اااااح 

. %0.4توعااااذ   تل اااادمقااااذ  الوطااااا ن ّالفٌاااااد ه وْ ااااح 

ه وْ ااح الغاالا  سهااا% 0.3ّه وْ ااح الأشاااز صادخ ًغااثرِا 

 %.0.2ّالخذهاخ الأ شٓ مقذ اسذفعد تٌغثح 

مقذ شاِذخ اعارقشاسا  الشئ٘غ٘ح الأ شٓ تا ٖ الو وْ اخ تٌ٘وا

 لن ٗؤشش مٖ الش ن الق٘اعٖ العام .
 

Ministry of Planning 

Bureau of Statistics and Census  
 

 

1.1% increase in average consumer prices 

during March 2022 compared to the previous 

month (February 2022). 
 

 

Consumer price inflation continued to rise during the 

month of March of this year, the results of comparing 

the consumer price index for the month of March 

2022 to the previous month (February 2022) showed 

a 1.1 % rate increase.   

By analyzing the data of the indices of the influential 

main and sub-groups, to which the rise in the general 

index is attributed, it was found that the main group 

of food and beverages, which represents 38.8% of the 

weight of the general index, increased by 1.3%.  That 

was due to the high prices of most of the sub-groups 

of this main group of food and beverages, among 

those sub-groups, the most increase occurred in the 

prices of the sub-group of Oils and fats by 2.0% , the 

vegetables sub-group both increased by 1.3%,  the 

meat sub-group by 1.2%, the sub-group of fruits 

increased by 1.1%, As for the subgroup of bread and 

cereals, it increased by 0.7%, followed by the group 

of milk, cheese and eggs, which amounted to 0.7%,   

while the sub-groups of both the sugars sub- group 

and the other foodstuff sub-group both increased also 

by 0.7%, the same was true for the water, beverages 

and juices group, which amounted to 0.7%, while the 

coffee and tea group, increased by 0.6%. 

The main group of housing, water and electricity 

which represents 22.7 % of the weight of the general 

index(it is the second largest group in terms of 

relative importance after the food main group) 

increased by 0.1%, 

Among the housing sub-groups that increased the 

most was the prices of the sub-group of repair and 

maintenance supplies, which increased by 1.4%.  

Followed by the main group for transportation, it 

increased by 0.7%, the main group for clothes and 

shoes increased by 0.6%, the health group increased 

by 0.5%, the communications group increased by 

0.5%, followed by the entertainment and culture 

group, which increased by 0.4%. While the group of 

restaurants and hotels increased by 0.4%. The 

furniture group increased by 0.3%, while the group 

of other goods and services increased by 0.2%. 

The rest of the other major groups showed no change 

in prices which mean they did not affect the general 

index. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

عااذّ  ٗثاا٘ي الأس ااام الق٘اعاا٘ح للو وْ اااخ الشئ٘غاا٘ح 

 2022 هااسطّ  مثشاٗاشّالش ن الق٘اعٖ العاام لشاِشٕ 

 .2022 لشِش هاسطّهعذ  الر ٘ش 
 

Table shows the index numbers for the main 

groups, the general index for the months of 

February and March 2022, and the monthly rate 

of change for March 2022  

 

معدل التغير %مارس 2022فبراير 2022

Feb.Mar.M-o-M

 100284.4287.51.1General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8322.4326.51.3food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7264.1264.10.0Tobaccoالتبغ02

6.4428.3430.90.6clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7189.4189.50.1Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9361.8363.00.3Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1345.0346.80.5Healthالصحة06

8.1206.7208.10.7Transportالنقل07

2.783.583.90.5Communicationالإتصالات08

2.8205.8206.60.4Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0380.1380.10.0Educationالتعليم10

1.7344.9346.20.4Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1296.6297.20.2Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

 هاسطّ مثشاٗشلشِشٕ الشئ٘غ٘ح  حغة الو اه٘اسعن ت٘اًٖ ْٗضح ذطْس الأس ام الق٘اع٘ح 

2022 
 

A graph showing the development of indices according to the main totals for the 

months of February and March 2022  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 2022 هاسطسعن ت٘اًٖ ْٗضح هعذ  الر ٘ش حغة الو اه٘ا الشئ٘غ٘ح لشِش 
 

A graph showing the rate of change according to the main aggregates for the 

month of March 2022 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

  


